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Titel

WJ: Gibt es kurzfristig und nahezu kostenfrei umsetz-
bare Ma§nahmen, die fŸr kleine Unternehmen geeig-
net sind, um wirklich nachhaltig, aber nicht weni-
ger erfolgreich, wirtschaften zu kšnnen? 
Kemfert: Unternehmen, wie sie die zentralen Herausfor-
derungen des Klimaschutzes und des nachhaltigen Umgangs
mit Energie und Rohstoffen bewerkstelligen wollen, wer-
den marktwirtschaftlich die Nase vorn haben. Unterneh-
men, die sich rechtzeitig auf die neuen GeschŠftsfelder ein-
lassen, werden fŸr die Kapitalgeber besonders attraktiv,
insbesondere und gerade in wirtschaftlichen Krisenzeiten.

WJ: Welche konkreten GeschŠftsfelder kšnnen das
sein? 
Kemfert:Eine breite Palette, angefangen von Energieeffi-
zienz und Smart Metering bis hin zum Recycling, erneuer-
bare Energien und Kraftwerkstechnik. Die deutsche Wirt-
schaft kann wie keine andere vom Boom der Branchen der
erneuerbaren Energien profitieren, sowie durch den Aus-
bau der Energieeffizienz, innovativer Kraftwerkstechnolo-
gien und Antriebstechnologien aber auch in den klassischen
Umweltschutzbranchen wie MŸllverarbeitung, Recycling
und Wasseraufbereitung weiterhin Weltmarktpotenziale
ausbauen. Bis zu eine Million zusŠtzliche ArbeitsplŠtze sind
in diesen Bereichen in den kommenden 10 Jahren mšglich.

WJ: Macht es Sinn, sich nachhaltiges, umwelt-
freundliches Handeln zertifizieren zu lassen? 
Kemfert:FŸr gewisse Bereiche ja. Zum Beispiel kann man
die Flugreisen durch Spenden in internationale Klima-
schutzprojekte kompensieren. Wichtig ist, dass es sich um
zertifizierte Spenden nach international anerkannten Regeln
und Standards handelt. Oder auch die Zertifzierung von
erneuerbaren Energien kann Sinn machen, wenn diese im
Rahmen von internationalen Klimaschutzma§nahmen gehan-
delt werden. Auch kann es Sinn machen, solange es noch
keine internationalen Standards zur Kennzeichnung gibt,
die CO2 Bilanz einzelner Produkte auszuweisen. Es gibt
SupermŠrkte, die ihre Produkte ausweisen, um den Ver-
brauchern kenntlich zu machen, welcher CO2 Rucksack wel-
ches Produkt mit sich herumtrŠgt.
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ãWir mŸssen Wirtschaftswachstum vom fossilen Energieverbrauch entkoppeln. 

Und genau darum muss es gehen, wenn wir das globale Problem des Klimawandels 

mit Wirtschaftswachstum lšsen kšnnen und mŸssen.Ò 
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